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Es waren einmal zwei gallische Dorfer... OM Mediengruppe
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...die segelten allein in stiirmischer See OM Med lengruppe




Der Strukturwandel geht nicht wieder weg... OM Med lengruppe
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... und wird uns uber kurz oder lang treffen! OM Mediengruppe

Auf der Erlosseite werden wir im Kerngeschatt
strukturell unter Druck geraten,
auf der Kostenseite sind die Quickwins

weitgehend ausgeschopft.
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Unsere strategischen StoBrichtungen OM Mediengruppe

=

italisierung des publizistischen Kerns...




Digitalokonomie ist Skalenokonomie! OM medien gruppe
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Eine gemeinsame kulturelle Identitat ... OM Mediengruppe

®
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... ermoglicht ein regionales Nachrichtenportal OM Mediengruppe
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... mit Inhalten aus einer gemeinsamen Redaktion OM Mediengruppe

Sldenburgiidhe Bolfszeitung
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...fiir das gesamte Oldenburger Miinsterland OM Mediengruppe
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| ruppe
fur das gesamte Oldenburger Munsterland OM Mediengrupp

OM online
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... als Hub fur das Rubrikengeschaft OM Mediengruppe

Markenfamilienstrategie

OM online

Line Extension OM stellen
OM Events

Paid Content OM Plus
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. und zur ErschlieBung digitaler Vertriebserlose OM Mediengruppe

Etablierte Marken beider Hauser beriicksichtigen Neue Zielgruppen gewinnen

Fiiinjtertiindijche Snges3eifung _

BVolfsseitung

Dldenbursiiche
Paid-Content Strategie erméglichen

Marken-Werte beider Hauser reprasentieren

// Lokal // Oldenburger Mlinsterland // Themen
von hier // Aktuell // ,Nah dran®//
Gesprachswert // Hochwertig //

Vertrauenswurdig //Mobile Nutzung // Digital //

Einfach // ,Dabei sein® // Teilen // ,Draber
sprechen”
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Umsetzung I: Unsere IT-Architektur OM Mediengruppe
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OM-Online.de CMS
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Web-Infrastruktur

Content Distribution (CMS)




msetzung ll: Klick-Dummy (Raw)
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https://staging.om-online.de/om

Umsetzung Ill: Newsroom-Change

OM Mediengruppe

pptitute Newsroom 1.0:

my
511

Produktion

Auswahl und
Entscheidung

Inhalte-
erstellung
(Ressarts)

T Multiple-Media Newsroom

Publiuen | Zielgruppen

e Newsroom 3.0:
oo Media-integrated newsroom

siralepies

Packaging

Selection and -
decision

Content
creation

Mudience | mrget froups

e Newsroom 2.0:
med Cross media newsroom

la
strategios

Mudetnce’ | targat groups

Packaging

Selection and
decision

Content
creation

Newsroom 4.0:

mﬁllhﬂ!

Produktion

Auswahlund _
Entscheidung

Inhalte-
erstellung
(Ressorts) -

Der “Digital-first” Newsroom

Pubidcurm | Zaelgruppen
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Kontinuierlicher Anstieg der Reichweite OM Medien gruppe

Entwicklung der Seitenaufrufe
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—_— Didenburgile
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0 NEWS.DH
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oM ov MT OV+MT
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Unser gemeinsames Zielbild OM Mediengruppe

Die Anpassung der Verlage an ein verandertes Mediennutzungsverhalten
erfordert erhebliche organisatorische und finanzielle Anstrengungen. Diese
kdnnen nach Erwartung der Beteiligten besser gemeinsam als einzeln
bewerkstelligt werden. Dabei spielt neben der IT-Infrastruktur die
Zusammenfuhrung der Redaktionen zur Erstellung eines gemeinsamen

Online-Produkts (OM-Online) eine zentrale Rolle.

24



Die Griindung der OM-Mediengruppe OM ved lengruppe

Unsere Startaufstellung

Dr. Plasse 23 Gesellschafter

Komplementar Kommanditisten

OM-Mediengruppe KG

- Holding -
oV HJ Imsiecke OM Druck VzZVv O)\VAYAY, Beteiligungen

* Redaktion * Redaktion *  Druck * \Vertrieb
* Vermarktung e Vermarktung
* Druckvorstufe * \Vertrieb
* Zentrale *  Druckvorstufe

Dienste  Zentrale
* Druck Dienste,

z. T. Gber Dritte
[1 Operative Gesellschaften
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Zusammenfiihrung der funktionalen Bereiche

OM Mediengruppe

Neuaufstellung der OM-Mediengruppe

Dr. Plasse
Komplementar

23 Gesellschafter

Kommanditisten

OM-Mediengruppe KG
- Holding -

OM-Medien

OM-Vertrieb

OM-Druck

OM-VV

Beteiligungen

[_1 Operative Gesellschaften

OM-Medien: Verschmelzung von OV und HJ Imsiecke
OM-Vertrieb: Teilbetriebsiibergang von Kundenservice und Logistik
OM-Druck: Bliindelung der Druckaktivitaten der Tageszeitungen
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Umsetzung des Wochenblatt-Joint-Ventures

OM Mediengruppe

OM-Wochenblatt GmbH & Co. KG: Konstrukt und Ausfiihrungsvertrage

Dr. Plasse
Komplementar

23 Gesellschafter

Kommanditisten

OM-Mediengruppe KG

- Holding -

OM-Medien

OM-Vertrieb

OM-Druck

OM-VV

Beteiligungen

[1 Operative Gesellschaften

Vertrag Uber die Erbringung von Verlagsleistungen

66%

OM-Wochenblatt

| 33%

UG Druckvertrag
NWZ

WE-Druck
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Wir versuchen es mit den Windmiihlen! OM Mediengruppe
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Danke fiir lhre Aufmerksamkeit!
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